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LiSANS OGRENCILERININ GELIiRLERI iLE SOSYAL MEDYA KULLANIMI
ARASINDAKI ILiSKININ INCELENMESI
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OZET

Bu calismanin amaci, lisans 6grencilerinin gelirleri ile iliskili olarak sosyal medya
kullaniminin incelenmesidir. Sosyal medya; internetteki kullanicilar arasinda
icerik ve veri etkilesimini kolaylastirmak amaciyla, iletisim kurmalarina yonelik
ve bu iletisimle yeni sosyal yapilara is, ilgi ve bilgi paylasiminin saglandigi ¢evri-
mici araglar ve internet siteleri i¢in kullanilan terim olarak tanimlanabilir. Bu ¢a-
lismada; Bandirma On Yedi Eyliil Universitesi Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi 6g-
rencilerine sosyal medya kullanimi ile ilgili anket uygulamasi yapilmistir. Once-
likli olarak; yeni iletisim teknolojileri, sosyal medyanin tanimi, kapsami, 6zellik-
leri ve 6nemi anlatilmis, sonrasinda lisans 6grencilerinin gelirleri ile sosyal
medya kullanimi arasindaki iligki arastirilmis, lisans 6grencilerinin yeni bir ileti-
sim araci olarak sosyal medyaya yonelik diislinceleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, lisans 6grencileri, sosyal medya kullanimyi,
gelir

INVESTIGATION OF RELATIONSHIP BETWEEN UNDERGRADUATE
STUDENTS' INCOMES AND SOCIAL MEDIA USAGE

Abstract

The purpose of this study is to examine the relationship between the income of
undergraduates and the use of social media. Social media; It can be defined as a
term used for internet sites to facilitate the interaction of content and data
between users on the Internet, to examine and handle new social structures in
this communication, to get interested and share information. In this study; Ban-
dirma Onyedi Eyliil University Faculty of Economics and Administrative Sciences
students were surveyed about the use of social media. Firstly, new communica-
tion technologies, social media description, scope, characteristics and impor-
tance are investigated. Then, the relationship between the income of undergra-
duate students and the use of social media was investigated. Undergraduate stu-
dents' thinking about social media as a new communication tool were examined.

Keywords: Social media, undergraduate students, social media use, income
1.GIRIS
Tiim canlilar hayatlarini stirdiirebilmek icin gerek birinci dereceden gida ve

saglik olsun gerekse ihtiyac dis1 fakat istek ve arzularini karsilamak amaci ile ge-
lirlerini kullanmakladirlar. Elde edilen kisisel gelirlerden, zorunlu olarak yapilan
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harcamalarin yani sira insanlar 6zellikle arzu ve istekleri dogrultusunda har-
cama yapan canlilardir. Diger canl gruplarindan farkli olarak insanlarin yapmis
olduklar1 gelirlerinden yaptiklar1 harcamalar, insanligin bir parcasi olan
ekonomik, ticari ve sosyal ¢erceve dahilinde yapilmaktadir (Sirgy, 1982: s. 287
den Durmaz, Orug, Kurtlar, 2011). Yukarida belirtilen ekonomik, ticari ve sosyal
cerceve dahilinde yapilan ve giiniimiizde 6nemli bir paya sahip olan sosyal
medya harcamalar1 kisisel gelirimiz icinde gliniimiiz ¢agdas toplumlarinda
olduk¢a 6nemli yer tutmaktadir. Sosyal medya harcamalarindaki artis sosyal
medya kullanimi ile birlikte paralel olarak glintimiizde iletisim, arastirma, sosyal
cevreyi genisletme ve eglence gibi pek ¢ok nedenle sosyal medya kullanimi zo-
runlu bir durum olmakta ve iilkeler genelinde de popiilerligini giderek art-
tirmaktadir. Sosyal medya siteleri, ¢esitli uygulamalariyla hizli bir sekilde
gelismekte; diger pek cok site arasinda popiilerligi glin gectikce artmaktadir.
Iletisim, isbirligi ve paylasimin énem kazandig1 bilgi toplumunda sosyal medya,
s6z konusu ihtiyaglarin karsilanmasinda 6nemli bir rol iistlenmektedir. Sosyal
medya, sundugu olanaklardan dolay1 bireysel ve sosyal hayatin ayrilmaz bir par-
¢as1 haline gelmis, insanlarin yasam tercihlerini degistirmistir (Eren, Sisman,
2014). Bu calismada giiniimiizdeki artan sosyal medya kullaniminin gelisimi so-
nucu sosyal medya ve gelirler arasindaki iliskinin 6nemi nedeniyle lisans 6gren-
cileri temel alinarak inceleme konusu edilmis ve bu iki faktor arasindaki iliski bu
calismada agiklanmaya calisilmistir. Yapilan bu calisma ile gencligin sosyal
medya-gelir iliskisine yonelik yapilacak bu tiirden ¢alismalara katki saglanmasi
ve yapilacak olan arastirmalara 151k tutmasi s6z konusu olacaktir.

2.iLGILi KAVRAMLAR
2. 1. Gelir

Gelir; bir ekonomide iiretim 6gelerinin, ulusal {iriintin olusumuna katkida bulun-
malarinin sonucunda bir y1l icerisinde elde ettikleri parasal degerlerin top-
lamudir (Karakayal1,2005: 47 den Karaman, Ozc¢alik 2007). Diger bir tanima gore
ise gelir; bir tilkenin siirlar icerisinde bir yilda gerceklestirilen nihai(sonsal)
mal {lretimi karsilifinda iiretim faktorlerine yapilan 6demeler toplamina
denir(Unsal, 2005: 54 den Karaman, Ozg¢alik 2007). Ekonomik anlamda bu
sekilde tanimi yapilan gelirin bireysel ve 6zellikle liniversite ¢ag1 genglik icin
daha farkli bir anlam ifade etmektedir. Gelir iiniversite gencligine gore ise gelir,
etkinliklerine ayrilan aylik yada haftalik miktar olarak degerlendirilebilmekte-
dir. Universite gengligi iizerine yapilan bir aragtirmada; giinliik etkinlikleri, uyku,
dinlenme, ders, ders calisma, giyim-tuvalet, eglence, bekleme, yemek, ev isleri,
ulasim, alig-veris, bulusma-goriisme ve diger basliklar: altinda toplanmistir. Bu
etkinliklere bagh gider kalemleri ise; kirtasiye, yol, barinma, beslenme, temizlik-
saglk, sigara tiiketimi, eglence, giyim-siislenme, diger seklinde
siniflandirilmistir  (Agikalin,). Bu etkinliklere ek olarak, sosyal medya
kullanimini gelisen bilgi teknolojileri kapsaminda iiniversite gencliginin 6nemli
bir diger etkinligi olarak ekleyebiliriz. Her etkinlikte oldugu gibi sosyal medya
kullaniminin da lisans 6glencilerinin gelirlerinden bir gider kalemi olarak ayril-
masi kaginilmaz bir gerceklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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2.2. Sosyal Medya

lletisim teknolojilerinin gelismesi ile birlikte hizli bir toplumsal degisim
yasanmaya baslanmis ve bu degisimden en ¢abuk etkilenen kesim de toplumun
geng kesimi olmugtur. Ozellikle internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte top-
lumsal iliskilerin sosyal medya aracilig1 ile daha ¢ok sanal bir diinya olusmasina
olmustur. Facebook, Twitter, Linkedin gibi sosyal paylasim aglari internet
teknolojisine olan ilgiyi giderek arttirmaktadir.

Glinlimiizlin sanal ortam kullanicilar1 tarafindan bir aliskanlik haline gelen
sosyal medya kullanimy, her kiiltiirden ve her kesimden genis kitlelerin, sosyal
taleplerine yanit verirken; ayn1 zamanda bu ortami elestirenlerin odak nok-
tasinda bulunmaktadir. Yeni iletisim ortamlarinin gelismesi, her kesimden bilgi
iletisim teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiciinii art-
tirmakta, sosyallesme kavramina da yeni bir boyut kazandirmaktadir (Vural, Bat,
2010).

Sosyal medya en basit ifadeyle internet kullanicilarinin birbirleriyle ¢evrimici
iletisim kurmalarina olanak veren, icerik paylasimi ve kisisel yorumlar gibi ak-
tivitelere dayali sosyal ag siteleri olarak tanimlanabilir (Kirtis ve Karahan, 2011
den Ozdemir, Ozdemir, Polat, 2014).

Sosyal medya baska bir tanima gore, kullanicilara enformasyon, diisiince, ilgi ve
bilgi paylasim imkani taniyarak karsilikli etkilesim yaratan ¢evrimici araclar ve
web siteleri i¢in ortak kullanilan bir terimdir (Sayimer, 2009 den Ozdemir,
Ozdemir, Polat, 2014).

Sosyal medya, ag teknolojilerini kullanarak kullanicilarin etkilesimini saglayan
arag, hizmet ve uygulamalarin biitiinii olarak tanimlanir (Boyd, 2007 den Eren,
Sisman, 2014).

Insanlar, sosyal medya aglarini gesitli amaglarla kullanmaktadir. Uyelerin sosyal
medyay1 kullanim amaglari konusunda bir arastirma; Haase ve Young 2010 (den
Erol, Hassan )tarafindan 18-23 ya araligindaki Universite 6grencileri lizerine
yapilmis ve 68rencilerin Facebook'u iletisim kurmak ve sosyallesme amaci ile
kullandiklari belirlenmistir. Ayrica 6grenciler giiniin baskisindan kurtulmak, ra-
hatlamak, zaman gecirebilmek ve eglenmek i¢in sosyal medya sitelerini
kullandiklarini belirtmislerdir.

2.2.1. Sosyal Medyanin Temel Ozellikleri

Sosyal medya her gecen giin biiylimeye ve hayatlarimizin i¢ine niifuz etmeye de-
vam etmektedir. Bu yayilim giicii sosyal medyanin 6zellikleri itibariyle ¢ok fazla
gerceklesmektedir. Bu nedenle internet tabanli bir sekilde gelisim gosteren
sosyal medyanin ana 6zelliklerini bilmek 6nem arz etmektedir Sosyal medyanin
temel 6zelliklerini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir (Mavnacioglu, 2009: 64
den Kirik, 2014):

¢ Kullanicilar, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan paylasim yapabilmekte
ve karsilikli bir sekilde goriis alisverisinde bulunabilmektedirler.
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e iletisim belli kurallar igerisinde degil, daha samimi bir ortamda
gerceklesmektedir.

e Kullanicilarin tiretmis olduklari igerikleri mobil ortamlar aracilifiyla da
paylasabilmektedir.

e Kullanicilar kendi arkadaslarini ve sosyal ¢evresini sosyal paylasim aglari
araciligiyla takip edebilmekte, paylasilan iceriklere yorum yapabilmekte-
dir.

e Sosyal medya bilgi kirliligi saglamakta ve kimi zaman bilgi ¢arpitma
kaynagina doniisebilmektedir.

e Kullanicilar sosyal medyada hem takip eden hem de edilen durumuna
diismekte ve mahremiyet zedelenmektedir.

Bu olumsuz 6zelliklerine ragmen son yillarda sosyal ag siteleri yasamin ayrilmaz
bir pargasi haline gelmis ve yas ve meslek ayirimi olmaksizin her diizeyden in-
sanin evine kadar girmistir.

Bu noktada sosyal aglar ile ilgili liniversite 6grencileri de dahil olmak lizere dik-
kate alinan verilere bakildiginda biiyilk 6nem arz eden rakamlar ile
karsilasilmaktadir. (Lenhart ve Madden, 2007:2 den Tektas, 2014).

e Universite 6grencilerinin % 82’si ve 19 yas altinin % 55’i sosyal ag kullanur.
e 13-19 yas arasinin % 28’inin blogu bulunmaktadir.

e Internet kullanicllarinin % 28’i etiketlenmistir ya da fotograflar, yeni
hikayeler veya blog mektuplar1 gibi online igeriklerine gore
siniflandirilmislardir.

e Internet kullanicilarinin % 48'i YouTube gibi video paylasim sitesi
kullanmaktadirlar.

Ulkemize baktigimizda, sosyal medya kanallarini kullananlarin oraninin hizla
arttigl goriilmektedir. Sosyal aglar ve sosyal medyanin kullanimi tilkemizde
oldukc¢a yaygindir. Tiirkiye’'deki internet kullanicilarinin ytizde 96,2’si sosyal
aglari kullanmakta olup sosyal aglarda bir ayda gecirilen ortalama stire ise 10,2
saattir (T.C. Kalkinma Bakanligi, 2015).

TUIK tarafindan yapilan, Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi,
2016 ya gore ise; bilgisayar ve internet kullanim oranlar1 2016 yil1 Nisan ayinda
16-74 yas grubundaki bireylerde sirasiyla % 54,9 ve % 61,2 oldu. Bu oranlar
erkeklerde % 64,1 ve % 70,5 iken, kadinlarda % 45,9 ve % 51,9’dur. Bilgisayar
ve internet kullanim oranlari, 2015 yilinda sirasiyla % 54,8 ve % 55,9’du. Inter-
net kullanim amaclar1 dikkate alindiginda, 2016 yilinin ilk {i¢c ayinda internet
kullanan bireylerin % 82,4’ii sosyal medya lizerinde profil olusturma, mesaj gon-
derme veya fotograf vb. icerik paylasmistir (TUIK, 18 Agustos 2016). Sosyal
medya kullaniminda (aktif kullanici sayisinin iilke niifusuna orani kriterine gore)
Tiirkiye, yiizde 52°lik oranla 10. sirada. Diinya ortalamasi yiizde 29 olan bu
alanda Singapur yiizde 66 ile birinci sirada bulunuyor. Sinapur’u yiizde 64 ile
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Hong Kong ve ylizde 60 ile Arjantin takip ediyor. Facebook, Twitter ve WhatsApp
basta olmak lizere sosyal medyada gecirilen stlireye bakildiginda ise Tiirkiye
giinliik ortalama 2,9 saatle, 11. sirada. Diinya ortalamasinin 2,4 saat oldugu bu
alanda giinliik ortalama 4.3 saatle Arjantin ve Filipinler birinciligi paylasiyor. Ja-
ponya’da bu siirenin 0,7 saati gegmemesi dikkat ¢ekicidir. Tiirkiye, mobil cihaz-
lardan sosyal medya kullaniminda (aktif kullanici sayisinin iilke niifusuna orani
kriterine gore) yiizde 42’lik oranla, 11. sirada. Diinya ortalamasi yiizde 23 olan
bu alanda yiizde 59 ile Singapur ilk siradadir. (internet Kaynag 1).

3. ARASTIRMA
3.1. Amag

Bu calismanin amaci lisans dgrencilerinin gelirleri ile iliskili olarak sosyal medya
kullaniminin incelenmesidir. Bu genel amag¢ dogrultusunda Bandirma Onyedi
Eyliil Universitesi iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi dgrencilerinin gelirleri ile
sosyal medya kullanimi arasindaki iliski arastirilmis, lisans 6grencilerinin yeni
bir iletisim ortami olan sosyal medyaya yonelik diisiincelerinin incelenmesi
hedeflenmistir.

Bu genel amac ¢ercevesinde, gelir ve sosyal medya kullaniminin belirlenmesi;
ankete katilan 6grencilerin cinsiyet, 6grenim sekli, 6grenim goérdiikleri boliim,
ailelerinin egitim, ¢alisma ve gelir durumu gibi demografik bilgileri ile 6grencil-
erin gelir durumlar1 ile sosyal medya kullanimlarinin arasindaki iliski
arastirilmis, sonuglar degerlendirilmistir.

3.2. Yontem

Bu amag cercevesinde yapilan calismada alan arastirmasi yonetimi uygulanmis,
verilerin elde edilmesinde ise anket teknigi kullanilmistir. Anket formu, sosyal
medya kullanim aligkanliklar1 {izerine arastirma yapildiktan sonra olustu-
rulmustur. 50 kisilik kontrol grubunda denendikten sonra gerekli diizeltmeler
yapilmis ve anket uygulanmistir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler SPSS
16 paket programi kullanilarak bilgisayara aktarilmis, frekans ve yiizde ana-
lizleri yapilmistir.

3.3. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Bandirma On Yedi Eyliil Universitesi Iktisadi idari Bilim-
ler Fakiiltesi dgrencileri olusturmaktadir. Arastirmanin drneklemi ise 2016-
2017 egitim-6gretim y1l1 giiz déneminde Bandirma On Yedi Eyliil Universitesi Ik-
tisadi Idari Bilimler Fakiiltesinden segkisiz (rastgele) yontemle belirlenen 6gren-
ciler olusturmaktadir. Orneklem dahilindeki béliimler ve bu béliimlerden
arastirmaya katilan 6grenci sayilar1 asagidaki Tablo 1'de verilmistir. Anketimiz,
Bandirma On Yedi Eyliil Universitesi iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesinde bulunan
6 boliimde her bir béliimden tesadiifi olarak secilen toplam 264 6grenciye uygu-
lanmistir. Anket sirasinda katilimcilarla yiiz ylize goriisiilmiis anlasilmayan sor-
ular agiklanmistir.



949

3.4. Bulgular

3.4.1.Ankete katilan Ogrencilerin Demografik Ozelliklerinin incelenmesi

Tablo 1, Bandirma On Yedi Eyliil Universitesi iktisadi idari Bilimler Fakiiltesin-
deki 6grencilerden ankete katilan ve goris bildiren 6grencilerin cinsiyet ve
0grenim sekline dayali demografik bilgilerini gostermektedir.

Tablo 1. Ankete Katilan Ogrencilerin Cinsiyete ve Ogrenim Sekline Gore

Dagilimi
Cinsiyet N % Ogrenim Sekli N %
Kadin 173 65,5 Birinci Ogretim 139 52,7
Erkek 91 34,5 ikinci Ogretim 125 47,3
Toplam 264 100,0 Toplam 264 100,0

Tablo 1'e gore; ankete 264 6grenci katilmis, bu 6grencilerin cinsiyete gore
dagilimi kadin cinsiyeti lehine % 65,5 kadin, % 34, 5 erkek 6grenci olarak
gerceklesmistir. Ogrenim sekline gore dagihmda ise, oranlar %52,7 birinci
0gretim, % 47, 3 ile ikinci 6gretim 6grencileridir.

Tablo 2. Ankete Katilan Ogrencilerin Anne ve babalarinin Egitim Durumu
Anne Egitim Durumu N % Baba Egitim Durumu N %
Okuryazar Degil 11 4,2 Okuryazar Degil 1 A4
Okuryazar 9 3,4 Okuryazar 6 2,3
flkokul 129 48,9 Tlkokul 92 34,8
Ortaokul 55 20,8 Ortaokul 68 25,8
Lise 50 18,9 Lise 65 24,6
Onlisans 3 1,1 Onlisans 13 4,9
Lisans 6 2,3 Lisans 16 6,1
Lisans Ustii 1 4 Lisans Ustii 3 1,1
Toplam 264 100,0 Toplam 264 100,0

Tablo 2’ ye gore demografik ozelliklerden anne ve babanin egitim durumu
incelenmistir. Ankete katilan 264 6grenciden, % 4,2 ve 11 6grenci annesi okur
yazar degil, % 48,9 u yani 129 6grencinin annesi ilkokul mezunu iken, bu oranm
% 20,8 ve 55 dgrenci annesi ile 2. sirada ortaokul mezunu anne izlemistir. Bun-
lar1; % 18,9 ve 50 lise mezunu 68renci annesi izlemistir. Onlisans, lisans ve lisans
istii egitim géren anne sayisi 10 kisi olarak gerceklesmistir. . Ankete katilan 264
ogrenciden, % 0,4 ve 1 0grenci babasi okur yazar degil, % 34,8 i yani 92
0grencinin babasi ilkokul mezunu iken, bu oran1 % 25,8 ve 68 6grenci babasi ile
2. sirada ortaokul mezunu baba izlemistir. Bunlari; % 25,6 ve 65 lise mezunu
6grenci babas izlemistir. Onlisans, lisans ve lisans (istii egitim géren anne sayisi
32 kisi olarak ger¢eklesmistir.

Tablo 3. Ankete Katilan Ogrencilerin Anne ve Babasinin Calisma Durumu

Annenin Calisma N % Babanin Calisma N %
Durumu Durumu

Calismiyor 203 76,9 Calismiyor 55 20,8
Kendine ait isyerinde 12 45 Kendine ait isyerinde 65 24,6
calisiyor calisiyor

Kamu sektériinde 13 5,0 Kamu sektoriinde 44 16,7
Ozel sektérde 36 13,6 | Ozel sektérde 100 37,9
Toplam 264 100,0 | Toplam 264 100,0
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Tablo 3 Ankete katilan Ogrencilerin anne ve babasiin g¢alisma durumu
incelendiginde; annelerin biiylik cogunlugunun ( % 76,9) herhangi bir isyerinde
calismadig, ankete katilan 6grencilerin babalarinin da % 20,8 inin ¢alismadigi
goriilmektedir. Kendine ait isyerinde ¢alisan; anne ( % 4,5) sayis1 12 iken, baba (
24,6) sayis1 65'tir. Kamu sektdriinde ¢alisan anne sayisi 13 (% 5), 6zel sektorde
calisan baba sayis1 44 (% 16,7) tiir. Ozel sektorde calisan anne sayis1 36 (%13,6),
baba sayis1 100 ( 37,9) oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Ankete Katilan Ogrencilerin Barindigi Yer

Barinilan yer N %
Aile 16 6,1
Devlet Yurdu 90 34,1
Ozel Yurtta 60 22,7
Ev 95 36,0
Akraba Yani 3 1,1
Toplam 264 100,0

Tablo 4’te; ankete katilan 6grencilerin barindig1 yer aile, devlet yurdu, 6zel yurt,
ev, akraba yani olmak lizere bes grupta siniflandirilmistir. Bu gruplardan 6gren-
cilerin barindig yerlerin basinda % 36,0 (95 6grenci) ile ev gelirken, bunu %
34,1 ile devlet yurdu izlemektedir. Ozel yurtta kalanlarin oram1 % 22,7 (60
ogrenci) ile 3. sirada yer almaktadir. Dérdiincii sirada % 6,1 (16 6grenci) i aile
yaninda kalmakta iken, akraba yaninda kalanlar %1,1 (3 6grenci) ile en diisiik
orandadir.

Tablo 5. Ankete Katilan Ogrencilerin Sosyal Ag Sitelerini Kullanmaya Baslama

Siiresi
Sosyal ag sitelerini kullanmaya baslama N %
siiresi
0-6ay 12 4,5
7-12 ay 12 4,5
1- 2yl 33 12,5
3-4y1l 74 28,0
5 yil ve lizeri 133 50,4
Toplam 264 100,0

Tablo 5’te; ankete katilan 6grencilerin sosyal ag sitelerini kullanmaya baslama
stureleri 0-6 ay, 7-12 ay, 1-2 yil, 3-4 yil ve 5 yil ve luzeri olmak flizere
simiflandinlmistir. Ogrencilerin yarisi yani%?50,4 5 yildan fazla bir siiredir sosyal
aglarda tliyedir. Bir yildan az olanlarin orani ise %4,5 (12 6grenci) dur.

Tablo 6. Ankete Katilan Ogrencilerin Uye Olduklari Sosyal Ag Sitelerini Ziyaret

Etme Sikhig1

Sosxal ag sitelerini ziyaret etme N %
siklig

Her zaman ¢evrimici 42 15,9
1 giinde bir¢ok kez 159 60,2
Giinde 1 veya 2 kez 51 19,3
Haftada 2 veya 3 kez 8 3,0
Haftadal kez veya 1'den az 4 1,5
Toplam 264 100,0
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Tablo 6’da; ankete katilan 6grencilerin liye olduklari sosyal ag sitelerini ziyaret
etme siklig1 yer almaktadir. Her zaman ¢evrimici, 1 glinde bir¢cok kez, Giinde 1
veya 2 kez Haftada 2 veya 3 kez Haftadal kez veya 1'den az olarak siniflanan
degiskende en ¢ok % 60,2 (159 68renci) ile 1 giinde pek ¢ok kez ziyaret edildigi
goriilmektedir. Bunun yani sira haftada 2 veya 3 kez ziyaret etme oran1 %3(8
o0grenci) ve haftada 1 kez veya 1’den az ziyaret etme ise %1,5(4 6grenci) den
olusmaktadir.

Tablo 7. Ankete Katilan Ogrencilerin Uye Olduklar Sosyal Aglarda Giinliik
Ortalama Gegirilen Zaman

Sosyal aglarda giinliik ortalama gegirilen zaman N %

30 dk. veya daha az 28 10,6
Yaklasik 1 saat 46 17,4
1 -2 saat 57 21,6
3 -4 saat 71 26,9
5 saat ve Uzeri 62 23,5
Toplam 264 100,0

Tablo 7’te; ankete katilan 6grencilerin Uye Olduklari Sosyal aglarda giinliik
ortalama gecirilen zaman stireleri goriilmektedir. 30 dk. veya daha az, Yaklasik 1
saat, 1 - 2 saat, 3 - 4 saat, 5 saat ve lizeri olarak siniflandirilmistir. Burada
%26,9(71 6grenci)birinci sirada yer almaktadir. 30 dakikadan az ziyaret eden-
lerin oran1 %10,6 (28 6grenci) en az orana sahiptir.

3.4.2. Iigili veriler Kapsaminda Ki-kare sonuglar1

Ki-kare (Chi-Square) testi, gozlenen frekanslar(G) ile beklenen frekanslar(B)
arasindaki farkin istatistik olarak anlamli olup olmadig1 temeline dayanir. Ki-
kare testi, serbestlik derecesi (sd) ile karakterize edilir. Dagilimin ortalamasi
sd’ye ve varyansi ise sd'nin iki katina esittir. Ki-kare degerleri, sifirile art1 sonsuz
arasinda degerler alir. Dagilim; kiiciik sd’lerinde basik olmasina ragmen sd art-
tikca normal dagilima yaklasir. Ki-kare dagilimi, siirekli bir dagilimdir. Ki-kare
dagilimi, genellikle iki bagimsiz niteliksel Kkriteri test etmek icin kullanilir. Sifir
hipotezi (H0), iki kriterin bagimsiz oldugunu; arastirma hipotezi (HA) ise, iki kri-
terin arasinda iliski oldugunu ifade eder (Glingoér, Bulut, 2008).

iki nitel degiskene ait gozlemler, rastgele n hacimli bir 6rnekle ele alinsin. Bir
gozlemin sec¢imi, diger gozlemin secimini etkilemedigi icin g6zlemlerin
bagimsiz oldugu séylenebilir.
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Tablo 8. internette Gecirilen Zamanin Cinsiyet Degiskenine Bagimli Olup Olma-
digini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

. Cinsiyet

Internette Gegirilen Zaman Toplam |Ki-kare| sd P
Kadin Erkek

1 saat veya daha az 36 21 57

2- 6 saat 115 53 168

7-11 saat 14 7 21 4,3 4 0,492

12 saat ve Usti 8 10 18

Toplam 173 91 264

Tablo 8'de goriilecegi gibi, 6grencilerin internette gecirdikleri zamanin cinsiyet
degiskenine bagimli olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare testi
sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulun-
mamistir(Ki-kare= 4,3, p >0,05)

Tablo 9. internet Kullaniyorken Sosyal Ag Sitelerine Ayrilan Zamanin Cinsiyet
Degiskenine Bagimli Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare
Testi Sonuglari

i 5 Cinsiyet
Intel:net k_ullamyorken Sosyal ag y Toplam | Ki-kare sd p
sitelerinde ayrilan zaman
Kadin | Erkek
Az bir zaman dilimini 26 20 46
Hemen hemen yarisini 71 29 100
Yarisindan fazlasini 36 26 62 537 3 0,147
Hemen hemen hepsini 40 16 56
Toplam 173 91 264

Tablo 9'de gorilecegi gibi, 6grencilerin internet kullaniyorken sosyal ag
sitelerine ayrilan zamanin cinsiyet degiskenine bagimli olup olmadigini belir-
lemek amaciyla yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler arasindaki
bagimllik istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir(Ki-kare= 5,37, p >0,05).

Tablo 10. Sosyal Aglar1 Kullanmaya baslama Stiresinin Cinsiyet Degiskenine
Bagiml Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

3 Cinsiyet i-
Sosyal aglar: kl{llan.maya baslama Toplam Ki sd p
siiresi kare
Kadin | Erkek
12 aydan az 17 7 24
1-2y1l 21 12 33
2-4y1l 57 17 74 7,471 3 0,04
5 yil ve lizeri 78 55 133

Toplam 173 91 264
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Tabloda 10’da gorilebilecegi gibi sosyal aglar1 kullanim siiresinin cinsiyet
degiskenine bagimli olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare testi
sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulun-
mustur. (Ki-kare=7,471; p< 0,05)

Tablo 11. Sosyal Aglarda giinliik gecirilen zamanin Cinsiyet Degiskenine
Bagimli Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

Sosyal aglarda Cinsiyet .
L . Ki-
giinliik gecirilen Toplam Kare sd p
Zaman Kadin Erkek
1 saatten daha az 44 30 74
1-2saat 38 19 57
2 - 3 saat 50 21 71 2,002 3 0,572
4 saat ve uzeri 41 21 62
Toplam 173 91 264

Tabloda 11'de gortlebilecegi gibi sosyal aglarda giinliik gecirilen zamanin
cinsiyet degiskenine bagimli olup olmadiginmi belirlemek amaciyla yapilan ki-
kare testi sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak an-
lamli bulunmamistir(Ki-kare=2,2; p> 0,05)

Tablo 12. Ogrenim Seklinin Ailenin Gelir Durumu Degiskenine Bagimli Olup
Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

. Gelir Ki-

Ogrenim Sekli K sd p
Diisiik Orta Yiiksek | Toplam are

Birinci Ogretim 29 87 23 139

ikinci Ogretim 6 77 42 125 20,593 2 0,001

Toplam 35 164 65 264

Tablo 12’den gériilecegi gibi, 6grencilerin Ogrenim Seklinin Ailenin Gelir Du-
rumu Degiskenine Bagimli Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare
Testi sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli
bulunmustur( Ki-kare=20,593, p<0,05).

Tablo 13. Ogrenim Gériilen Béliimiin Ailenin Gelir Durumu Degiskenine
Bagiml Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

f)gr:enim Goriilen _ Ailenin Gelir D}lrumu Ki- sd p
Bolim Diisiik Orta Yiiksek | Toplam | kare

isletme 5 31 11 47

Ekonometri 5 24 3 34

Iktisat 7 29 14 52

Maliye 7 31 13 51 19,553 | 10 |0,034
Uluslararasi lliskiler 5 28 20 49

e | ¢ | m | s | m

Toplam 35 164 65 264
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Tablo 13’de goriilecegi gibi, 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliimiin ailenin ge-
lir durumu degiskenine bagimli olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-
kare testi sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak an-
lamli bulunmustur ( Ki-kare=19,553, p<0,05).

Tablo 14. Internette gecirilen zamanin Ailenin Gelir Durumu Degiskenine
Bagimli Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

internette Ailenin Gelir Durumu Ki- o
Gecirilen Zaman Diisiik Orta Yiiksek | Toplam | Kkare P
1 saatten az 9 31 17 57
1-6 saat 21 112 35 168
7 ve Ustl 5 21 13 39 47 4| 032
Toplam 35 164 65 264

Tablo 14’de goriilecegi gibi, 6grencilerin internette gecirilen zamanin ailenin ge-
lir durumu degiskenine bagimli olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-
kare testi sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak an-
lamli bulunmamistir. ( Ki-kare=4,7, p>0,05).

Tablo 15. Internet Kullaniyorken Sosyal Ag Sitelerinde Gegirilen Zamanin
Ailenin Gelir Durumu Degiskenine Bagimli Olup Olmadigini Belirlemek
Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

internet Kullaniyorken Ailenin Gelir Durumu .
. . Ki-
Sosyal Ag Sitelerinde — - Toplam Kk sd | p
Gegirilen Zaman Diigiik | Orta | Yiiksek are

Az bir zaman dilimini 7 25 14 46

Hemen hemen yarisini 12 68 20 100

Yarisindan fazlasini 6 40 16 62 4,86 6 0,58
Hemen hemen hepsini 10 31 15 56

Toplam 35 164 65 264

Tablo 15’de goriilecegi gibi, 6grencilerin internet kullaniyorken sosyal ag
sitelerinde gecirilen zamanin ailenin gelir durumu degiskenine bagiml olup
olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler
arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulunmamustir. ( Ki-kare=4,86,
p>0,05).

Tablo 16. Cinsiyetin Ogrencinin Giderlerinin Karsilanma Sekli Degiskenine
Bagimli Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

Ogrencinin giderlerinin karsilanma sekli

Cinsiyet Ki-kare | sd
y Ailem | Ailem ve kredi/burs | Kendim | Toplam P

Kadin 47 117 9 173
Erkek 19 55 17 91 12,417 | 2 | 0,002
Toplam 66 172 26 264

Tablo 16’da goriilebilecegi gibi cinsiyetin 6grencinin giderlerinin karsilanma
sekli degiskenine bagimli olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare
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testi sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlaml
bulunmustur. (Ki-kare=12,417 p< 0,05)

Tablo 17. Internette gecirilen zamanin Ogrencinin Giderlerinin Karsilanma

Sekli Degiskenine Bagiml Olup Olmadigini Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-
Kare Testi Sonuclari

Ogrencinin Giderlerinin Karsilanma

internette Gegirilen Sekli Ki-
. sd| p
Zaman Ailem Ailem ve Kendim | Toplam kare
kredi/burs P
1 saatten az 19 27 11 57
1-6 saat 36 121 9 166
13,697 | 4 | 0,00
7 ve Usti 11 24 6 41 8
Toplam 66 172 26 264

Tablo 17°de goriilebilecegi gibi internette gecirilen zamanin 6grencinin giderle-
rinin karsilanma sekli degiskenine bagimli olup olmadigini belirlemek amaciyla
yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler arasindaki bagimlilik istatistiksel
olarak anlaml bulunmustur. (Ki-kare=13,697 p< 0,05)

 Tablo 18. Internet kullaniyorken Sosyal ag sitelerinde gecirilen zamanin
Ogrencinin Giderlerinin Karsilanma Sekli Degiskenine Bagimli Olup Olmadigini
Belirlemek Amaciyla Yapilan Ki-Kare Testi Sonuglari

kulllgffl;ﬂf':(en Ogrencinin Giderlerinin Karsilanma Sekli Ki- »
Sosyal ag sitelerinde . kare p
iril Ailem Ailem ve Kendim | Toplam
gecirilen zaman kredi/burs p
Az bir zaman 9 26 11 46
dilimini
Hemen hemen 27 64 9 100
yarisini
Yarisindan fazlasini 18 38 6 62 18,46 | 6 | 0,005
Hemen hemen 11 39 6 56
hepsini
Toplam 65 167 32 264

Tablo18’de goriilecegi gibi, internet kullaniyorken sosyal ag sitelerinde gecirilen
zamanin Ogrencinin giderlerinin karsilanma sekli degiskenine bagimli olup
olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler
arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulunmustur ( Ki-kare=18,46,
p<0,05).

4.SONUC VE TARTISMA

Bu calismada, Bandirma On Yedi Eyliil Universitesi Iktisadi idari Bilimler
Fakiiltesi'nde 6grenim goren o6grencilerin gelirleri ile sosyal medya kullanim
aliskanliklari ve bakis acilari arastirilmistir.

Arastirmada ilk olarak, 6grencilerin sosyal ag sitelerini kullanmaya baslama du-
rumlari arastirilmis ve 6grencilerin yarisinin bes yildan fazla bir siiredir sosyal
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aglar1 kullandiklar gérillmiistiir (%50,4). Ogrencilerin internet ve bilgisayarla
erken tanigmalar1 ve yasitlar ile paylasimda bulunmak icin kendilerini sosyal
aglar1 kullanmak zorunda hissediyor olmalari ile acgiklanabilir. Sosyal ag
sitelerinin temel amacinin; sosyal bir ortamda kendilerini tanitma, sosyal ag or-
tami kurma, diger kullanicilarla iletisim kurma ve devam ettirme (Ellison, Stein-
field ve Lampe, 2007), olusturduklan icerigi (fotograf, video, blog vb.)
paylasma (Kim, Jeong ve Lee, 2010), kisisel bilgilerini, fotograf ve videolarini
iceren profil sayfasi olusturma ve tanimadig1 insanlarla iliskiler kurma, yeni
arkadasliklar kesfetme (Wang, Moon ve dig, 2010) olanaklari sunmasi oldugunu
belirten arastirmalari desteklemektedir.

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte yeni yetisen genc niifusun daha erken
bilgisayar ve internetle tanismasi, onlarin yasca biiyiiklerine gore daha fazla in-
terneti kullanma egiliminde olduklarin1 géstermektedir (Tutgun, 2009; Wright,
2001; Akyazi, Unal 2013). Wright (2001), yeni yetisen geng niifusu “Net Jenera-
syonu” olarak tanimlamakta ve internete erisim imkanlarinin her yil artis
gostererek giderek yayginlasmasiyla da bu Net Jenerasyon icinde yer alan iin-
iversite 6grencileri tarafindan da internet daha ¢ok kullanilmaktadir. (Tektas,
2014)

Ogrencilerinin bir¢ogu internette harcadigi zamanin biiyiik bir kismini sosyal
paylasim sitelerinde gecirmektedirler. Ogrencilerin yaslari geregi yasitlari ile
yakin iliskiler kurmaya calistiklar1 donemdedir. Sosyal ag-paylasim siteleri bu
yoniiyle genglerin birbirleri ile iliski kurabilmelerini saglayan cazip bir aractir.

Ogrencilerin internette gecirdikleri zaman ve internet kullaniyorken sosyal ag
sitelerine ayirdiklari zaman degiskenlerinin cinsiyet degiskenine gore degisiklik
gosterip gostermedigi ki-kare testi ile arastirilmis fakat anlaml bir iliski olma-
dig1 sonucuna ulasilmistir. Ogrencilerinin birgogu internette harcadigl zamanin
bilyiik bir kismini1 sosyal paylasim sitelerinde gecirmektedirler. Ogrencilerin
yaslar1 geregi yasitlari ile yakin iliskiler kurmaya calistiklar1 donemdedir. Sosyal
ag-paylasim siteleri bu yoniiyle genclerin birbirleri ile iliski kurabilmelerini
saglayan cazip bir ara¢ olma niteligini korumaktadir.

Sosyal aglar1 kullanmaya baslama siiresinin cinsiyet degiskenine bagiml olup
olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler
arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Kiz 6grencilerin
cevreye olan meraklar1 ve giincel olaylar takip etmeyi istemeleri onlarin da
sosyal medyayla erkeklerden daha erken tanigsmalarina neden oldugu
diistiniilmektedir.

Ogrencilerin 6grenim seklinin ailenin gelir durumu degiskenine bagiml olup
olmadigini belirlemek amaciyla yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler
arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Gelir durumu
ylikseldikce ikinci 68retim daha ¢ok tercih edilmektedir. Gelir durumu diisiik
olan Ogrenciler 68renim harci yatirmamak ve devletin kredi olanagindan
yararlanmak icin daha ¢ok érgiin egitimi secmektedirler. Ogrencilerin 6grenim
gordiikleri boliimiin ailenin gelir durumu degiskenine bagimli olup olmadigim
belirlemek amaciyla yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler arasindaki
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bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Ailenin gelir diizeyi
ylkseldikce boliim tercihleri de degisiklik gostermektedir. Geliri yiiksek grupta
olan 6grenciler daha ¢ok maliye, uluslararasi iliskiler ve iktisat b6limiini st
siralarda yer almaktadir. Bu da 6grencilerin sosyal ag paylasimlarini ve sosyal
medyaya olan ilgilerinin de ytliksek olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu bolim
ogrencilerin haberleri ve glinliik olaylari takip etmeleri gereken béliimler olmasi
nedeniyle de 6nemlidir.

Ogrencilerin internet kullaniyorken sosyal ag sitelerinde gecirilen zaman
degiskeninin ailenin gelir durumu degiskenine bagimli olup olmadigini belir-
lemek amaciyla yapilan ki-kare testi sonucunda degiskenler arasindaki
bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulunmamaistir.

Cinsiyet, internette gecirilen zaman ve internet kullaniyorken sosyal ag
sitelerinde gecirilen zaman degiskenleri ile 6grencinin giderlerinin karsilanma
sekli degiskeni arasindaki bagimlilik istatistiksel olarak anlamli bulunmustur.
Her lic degisken de 6grencinin gecimini temin etmesi acisindan hayata erken atil-
masindan kaynaklandigini diisiindiirmektedir. Erkek 6grencilerden hem ¢alisip
hem 0grenimine devam edenlerin orami kiz 6grencilerden farklidir. Calisma
hayatina erken baslamalar1 nedeniyle sosyal medya da harcayacak zaman bula-
mazlar. Bu durum su an i¢in dezavantaj gibi goriinse de geng¢ yasta sorumluluk
bilinci olusturmasi agisindan anlamlidir. Tersi olan durumda ise 6grenci sosyal
medya ile daha ¢ok vakit gecirdigi icin sanal diinyada olan olaylarla ilgilenmekte
ama asll yiizlesecegi ve yasayacagi dlinya ile gec tanismaktadir.

Arastirmanin sonucunda; Bandirma On Yedi Eyliil Universitesi iktisadi Idari
Bilimler Fakiiltesi'nde 0grenim goren 6grencilerin gelirleri ile sosyal medya
kullanim aliskanliklari ve bakis agilar1 arasinda ki iligki arastirilmistir. Ogrencil-
erin tamaminin internet ve sosyal medyay1 etkin kullandig1 saptanmistir. Bunun
yani sira gelir degiskeninin ile sosyal medya kullanmada 6énemli bir etkisinin
olmadig1 goérilmiistiir. Ogrencilerin giderlerinin karsilanma seklinde etkili
oldugu belirlenmistir. Sosyal aglarin énemli bir yer kapladig1 diinyamizda 6gren-
cilerin cogunlugunun interneti hemen hemen her giin kullanmalar1 énemli bir
gelisme olmakla beraber bu aglari ne kadar etkin kullandiklari ve bu etkinligi ne
kadar faydali hale getirdikleri nemlidir. Ogrencilerin internette gegirdikleri za-
manin ¢ogunu sosyal aglarda harcadiklari ve ilgilerinin sosyal aglarda yogun-
lastig1 sonucuna ulasilmistir. Maalesef 6grencilerin sosyallesme kavramindan
anladiklar1 sosyal medyayr yogun kullanmak ve sosyal aglarda bolca vakit
gecirmektir. Grup c¢alismalarindan ve sosyallesmekten uzaklasip bireysel ve
sanal diinyada bos zamanlarini gecirmek veya eglenmek icin sosyal medyay1
kullanmaktadirlar. Ogrencilerin sosyal medyay1 etkin ve bos zaman gecirme
araci gérmelerini 6nlemek i¢in bilingli kullanmalarina yonelik etkili zaman yone-
timi konusunda bilgi sahibi olmalar1 saglanmalidir. Etkili zaman yonetimi ko-
nusunda ¢alismalar yapmak i¢in grup ¢alismalar1 yapilabilir, seminerler diizen-
lenebilir ve sosyal aglari nasil yararh kullanmalari gerektigi konularinda bilgi sa-
hibi olmalar1 saglanabilir. Bu ¢alismalar yapilirken 6grencilerin sosyal aglarda ne
yaptiklari, ni¢in ve neden sosyal aglar1 kullandiklari ve etkin kullanima y6nelik
sorular ile yonlendirilerek cevaplari bulmaya yonelik ¢alismalarin yapilmasi
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onerilmektedir. Bu ¢alisma ile sosyal aglar ve sosyal medya konusunda ¢alisma
yapacaklara rehber olunmaya ¢alisiimistir.
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